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从马拉松到F1
赛事经济奏响“春之声”

最是一年春好处。连日来，全国各地上演数十场马拉松及多项国际体育赛事。当跑者欢快地

奔跑在樱花赛道，当赛车的轰鸣回响在黄浦江畔，勃发的体育赛事不仅掀起全民健身浪潮，也叩响

了赛事经济的“春之声”。

“新三样”助力低碳转型，跨境电商带来购物便利，人形机器人海外“出圈”，电影

《哪吒2》和游戏《黑神话：悟空》圈粉国际……近年来，越来越多的中国民营企业凭借

过硬技术、创新创意，在守牢安全底线的基础上，积极拓展多元化市场，参与国际竞

争合作，在全球市场的大海中“踏浪前行”。

乘风破浪 奋力开拓新局

统筹发展和安全
民企更好“走出去”
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（上接第1版）强化队伍建设，激活高质量发展

的人才引擎。干好事干成事，关键在党、关键在

人。2025年，乔司街道将开展“干部队伍提质增效

年”活动。全力夯实组织基础。建立“书记出题、部

门破题、组团领题、村社揭榜、干部竞跑”工作机制，

加强“两新”组织建设，强化党建联建。全力做好队

伍保障。党政班子成员带头冲锋，深入一线。强化

用人导向，全面提升党员干部综合能力。建强“领

头雁”人才、产业人才、建设人才，推动人才干部队

伍不断壮大。全力优化服务保障。加快建立完善

“包企联企”服务机制，抓好助企纾困。强化数字赋

能，深化政务服务增值化改革，全力打造更优营商

环境。加大对企支持力度，让企业在乔司放心投

资、安心发展。

2025年，乔司街道将以“破茧”之志破除桎梏，

以“砺刃”之勇披荆斩棘，牢牢扭住高质量发展建设

共同富裕示范区样板这一核心任务、高水平建设

“数智临平·品质城区”这一发展目标，开创“共绘数

智城 打造新中心”的崭新局面。

跨国企业长远发展，重点是本土化运营，难

点也在本土化。记者调研了解到，中国民营企业

保持发展定力，以合作共赢拓展发展新机遇。

多渠道招聘、“一岗多能”培养、“传帮带”进

阶……在巨石埃及玻璃纤维股份有限公司，2012
年入职的索里曼从工艺员到车间主任，成了公司

第一位埃及高管。巨石埃及总经理吴平介绍，本

地员工约 2000人，本土化比例超 98%，享有技术

培养、丰厚待遇等保障。

多年来，中国巨石将玻纤生产技术引入埃

及，共同开发，相互协作。现在，埃及已走在全球

玻璃纤维出口国前列。

记者了解到，中国民营企业主动和东道国企

业携手，不断加强优势互补，积极履行企业社会

责任，创造就业机会、提供职业培训、改善基础设

施，为当地经济社会发展、增进百姓福祉作出积

极贡献，在互利共赢中破解本土化难题。

在新西兰奥克兰，山东利森特农业科技有限

公司团队正在建造温室，预计今年8月交付。目

前，公司将山东寿光的温室大棚“种”到 40余个

国家，建有近300个种植园区。

公司董事长王守波说，今年，公司计划在更

多共建“一带一路”国家建设种植技术共享中心、

农业合作中心，与更多合作伙伴共享发展成果。

从卖产品到贡献经验技术，中国民营企业加

深与东道国合作，推动经贸等各领域互联互通，

共同探索最优发展路径。

3个月内助力北美一家储能电池制造商的产

线开动率从不到50%提高到85%；为德国老牌车

企定制产线改造方案，综合成本下降30%……广

州明珞装备股份有限公司采购总监汪贻飞介绍，

公司提供智能制造产线方案，并与客户一同推动

数字化转型升级，2024年海外业务增幅约 30%，

有信心2025年持续增长。

弄潮搏浪，勇毅向前。

越来越多的中国民营企业扬帆出海，在学习

中融入，在融入中发展，为中国经济高质量发展

和世界经济复苏注入动力和活力。

对接海外红人主播、联络欧美时尚博主……

苏州贝宝信息科技有限公司总经理田鋆以跨境

电商开创外贸新渠道。“我们不断推出新品和爆

款，单件款式一年可卖出 5至 8万件。2024年销

售额近2亿元，同比增长近15%，今年有望保持这

一势头。”他说。

面对风高浪急的国际市场，中国民营企业出

海步履不停，成为促进外贸增长的主力军。海关

总署最新数据显示，民营企业已连续 6年保持我

国第一大外贸经营主体地位。今年前 2个月，民

营企业进出口3.69万亿元，占同期我国外贸总值

的比重升至56.4%。

既有量的合理增长，更有质的有效提升。

2024年，我国民营企业首次成为我国高技术产品

的最大进出口主体。今年前 2个月，民营企业进

出口高技术产品6240亿元，占同类产品进出口总

值的49.3%。

“走出去”之路并非坦途，需要主动作为。

新能源汽车是民营企业出口的重要优势产

品。记者走访了解到，面对技术性贸易措施和标

准认证设槛等挑战，企业主动创新，以海外并购、

投资建厂等方式，加速全球化布局，如比亚迪在

泰国等地建新能源汽车工厂。

在江苏无锡，当地加快培育跨国企业，支持

企业有序布局重点国家和地区。近期，无锡锡南

科技股份有限公司的负责人不停往返中泰两国，

跟进锡南科技(泰国)有限公司的项目进度，“预计

泰国工厂投产后年产值将达 4亿元，有望成为我

们新的重要增长点”。

“春节前，我们参加了地方组织的‘出海’参

展团，拿到了一批订单，近期又主动外出考察，开

拓新市场。完成现有订单后，就要抓紧准备广交

会了。”天津市武清区新发地毯有限公司负责人

周新亮说，一季度“开门红”，二季度潜力正待挖

掘。

业内人士表示，应对国际复杂多变的形势，

民营企业在政策支持下，主动对接高标准国际经

贸规则，加快调整市场布局，不断塑造国际竞争

合作新优势。

保驾护航 助力行稳致远

开拓新市场，投入多、融资难问题困扰不少

民营企业。小微企业山东恒源新能源有限公司

总经理郑娟就苦于资金不足制约发展。当地农

商行了解后，帮助企业获“鲁贸贷”授信额度 300
万元。“这笔贷款为我们开拓市场送来了‘及时

雨’，资金到位后，我们出口收入翻了两番。”郑娟

说。

山东省商务厅副厅长崔洪光表示，2024年，

“鲁贸贷”“齐鲁进口贷”等政策惠及外贸企业

4686家次。

金融服务持续优化，助力民企“走出去”。截

至2024年末，中国银行提供内保外贷、跨境并购、

结构化融资等产品，累计支持民营企业出海项目

109个，融资规模达253亿美元，服务覆盖制造业、

科技、物流等多个领域。

为引导企业安全、有序、合法、合规地出海，

各地因地制宜积极作为。

浙江统筹推进企业出海保订单和海外产业

链布局，加强海外综合服务体系和利益维护机制

建设；广东、江苏等地推出专门服务机构，提供税

务、法律、人力资源等服务……

在广州南沙，中国企业“走出去”综合服务基

地提供多元服务。“为便利企业进行ODI（对外投

资）备案，我们整合多个部门关于ODI备案的服

务，实现‘一口咨询’，一站式材料辅导及备案进

度跟踪。”基地南沙工作专班副主任何颖华说，截

至2024年底，运行一年多的基地协助132家企业

完成165个ODI备案。

“加大稳外贸政策力度，支持企业稳订单拓

市场”“优化融资、结算、外汇等金融服务，扩大出

口信用保险承保规模和覆盖面，强化企业境外参

展办展支持”……今年政府工作报告提出一系列

务实举措，提供更好政策支撑。

对外经济贸易大学国家对外开放研究院教

授蓝庆新说：“国家多措并举增强制度韧性，进一

步帮助民营企业应对外部风险。”

扬帆远航 促进合作共赢

在湖北武汉格蓝若智能技术股份有限公司，

研发团队成员在调试人形机器人。

武汉、无锡、重庆、珠海……上个周日，随着天气

回暖，18场马拉松在全国多座城市起跑。尽管赛事

众多，但在路跑热日益红火的当下，仍有不少跑者遗

憾“一签难求”。

在长江中游，蒙蒙细雨中，发令枪响，4万人穿过

空中纷扬的樱花花瓣，以脚步丈量满城春花的江城武

汉。报名五届、首次中签武汉马拉松的北京跑者杨军

说：“45万多人报名，很幸运补录时中签。我的参赛

目标是享受武汉的春天，完赛就好。”

同一天，在黄浦江畔，迈凯轮车手皮亚斯特里在

2025世界一级方程式赛车锦标赛（F1）中国大奖赛中

夺得桂冠。3天时间超过 22万人次涌入上海国际赛

车场，到现场感受速度与激情。

蓬勃的体育赛事不止点燃了周末激情。25日
晚，中国男足将在 2026年美加墨世界杯亚洲区预选

赛 18强赛C组第八轮中迎战澳大利亚队。届时，杭

州奥体中心体育场或将迎来近7万名球迷，国内足球

赛事上座人数纪录也有望被打破。

这个春天，如繁花盛放的体育赛事，正成为驱动

“春日经济”的新引擎。

携程平台数据显示，F1中国大奖赛期间，上海国

际赛车场周边 3公里酒店预订单量同比去年增长

213%，比赛事前一周末增长168%。

恰逢樱花季，武汉全城约 50万株樱花怒放街头

巷尾。许多前来参赛的选手，都是与家人同行。“一般

马拉松赛事都会为选手提供住宿、旅游等方面的优

惠，所以我想借着跑马拉松的机会，带家人一起旅游，

一次的花费就有四五千元。”山东跑者陈为芬说。

“一日办赛、多日停留，一人参赛、多人消费”，各

地政府越来越注重结合体育赛事拉动消费。在F1中

国大奖赛期间，上海的汽车文化节、桃花节、樱花节、

梅花节等竞相举办。为了增加马拉松的消费拉动效

果，无锡办起了马拉松博览会，武汉则推出樱花文旅

大礼包，覆盖 21个A级景区、23个优质文旅产品，提

供选手专属优惠福利。

据第三方评估机构评估，截至 23日，有 7.1万人

次游客因武汉马拉松到访江城，外地跑者（非武汉市）

因参赛产生的直接消费总额 1.17亿元，同比增长

40.6%，外地跑者对赛事的拉动总效应为 2.98亿元，

同比增长40.2%。

而“赛时经济”仅仅是赛事经济的冰山一角，水面

之下则是持续的消费需求。广西北海的罗富元跟记

者算了一笔他的“马拉松账”。“参加这次汉马，我买了

299元的运动服、399元的运动裤、600元的耳机、1000
元左右的鞋子。今天刷新了PB（个人最好成绩），要

大吃一顿庆祝。”罗富元说。

中国田径协会发布的《2023中国路跑赛事蓝皮

书》显示，90%以上的跑者会在运动防护用品方面消

费，总支出超 2000元的跑者达 30.21%；59.34%的跑

者在可穿戴运动设备方面的花费超过 1000元，花费

5000元以上的跑者占比也超过10%。

如今，走过九个年头的武汉马拉松已成为武汉最

有影响力的城市 IP之一，对于城市形象、经济发展、

全民健身均起到带动作用。“未来，我们将深耕‘樱花

马拉松’品牌，围绕赛事做细文章，搭建复合型消费场

景，创新消费业态，实现从赛事引流到文旅消费的高

效转化。”武汉汉马体育管理有限公司负责人说。

从大赛回归日常，刚刚在武汉首次成功挑战半程

马拉松的跑者韩冰越发坚定了坚持长跑的决心。“长

跑是一种生活态度，值得终身投资。”他说。

F1车手激烈角逐中


